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1a Presentacion y
propoésito

Este manual establece lasnormasy criterios que
regulan eluso delaidentidad visual de VIDCLIMA.
En él se definen los elementos que conforman
lamarca, asicomo las pautas para su correcta
aplicacion en cualquier soporte, tanto impreso
como digital.

El objetivo de este documento es preservar
laintegridad de laidentidad corporativa,
asegurando unarepresentacion uniformey
fortaleciendo elreconocimiento del proyecto en
todas sus acciones de comunicacion.




1b Filosofia de
marca

VIDCLIMA nace con el compromiso de impulsar
una viticultura mas inteligente, resiliente

y sostenible mediante lainvestigacion, la
innovaciony eluso estratégico de los datos. Su
identidad refleja unavision de futuro basadaen el
conocimiento, la colaboraciény elrespeto porel
entorno.

Valores

Convertirse enunreferente eninnovacion vitivinicola, promoviendo un
sectormas sostenible, eficiente y preparado para afrontar los desafios
climaticos del futuro.

Desarrollar herramientas tecnoldgicas que permitan comprender,
predeciry mejorarla adaptacion de las variedades de vid frente al
cambio climatico, facilitando una toma de decisiones basada en datos.

Innovacion, rigor cientifico, sostenibilidad, colaboraciény
transferencia del conocimiento son los principios que guian el
desarrollo de VIDCLIMAy sucompromiso con el sector vitivinicola.




2 Fundamentos
de marca
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2a Origen

Ellogotipo se inspira enla silueta natural de la hoja
devid, consureconocida estructura de cinco
puntas.

Estas cinco puntas sirven ademas como un guifio
directo al proyecto, ya que representan las cinco
regiones agroclimaticas de Espafa donde se
investiga: Galicia, Castillay Ledn, Cataluia, La
Riojay Andalucia.

Almismo tiempo, la disposicion circular de las
puntas dibuja de forma sutil la silueta de un Sol. Es
lamaneramas claray literal de integrar el factor
meteoroldgicoy elreto del cambio climatico, que
es el gje central de laplataforma.

La tipografia en cambio, nos ayuda a transmitir ese

aire tecnologico, reforzando laidea de precision,
innovaciony analitica de datos.
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2b Tono de marca

La comunicacion de VIDCLIMA se caracteriza por
untono claro, rigurosoy cercano. Suvoz transmite
el conocimiento cientificoy lainnovacion
tecnoldgica de forma accesible, favoreciendo
una comunicacion comprensible paratodoslos
agentes del sector vitivinicola.

La marca se expresa con precisiony objetividad,
manteniendo un lenguaje profesional que inspira
confianza.

Del mismo modo, refleja un espiritu colaborativo
y un firme compromiso con la sostenibilidad, la
investigaciony laadaptacion al cambio climatico,
reforzando el proposito y los valores que definen
el proyecto.

“Tecnologia al servicio
de la viticultura, con el
objetivo de preservar
variedades frente al
cambio climatico”




2c¢ Territorio visual

Unlenguaje visualinspirado enla union entre la
tecnologiay el entorno natural.
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3a Versiones

La flexibilidad es una parte esencial de
cualquier sistema de identidad visual. Porello,
ellogotipo cuenta condistintas versiones

que permiten adaptarse a cada aplicacion sin
perder coherencia, legibilidad ni capacidad de
reconocimiento.

Version principal

Eslaversion preferente de lamarcay debera
utilizarse siempre que el espacio disponible lo
permita. Sucomposicion vertical refuerzala
identidady asegura una presencia equilibrada en
la mayoria de aplicaciones.

Version horizontal

Disehada para formatos apaisados o espacios de
alturareducida. Mantiene todos los elementos
de laidentidad optimizando su adaptacion sin
comprometerlalegibilidad.

Versionreducida

Compuesta unicamente por elisotipo, esta
version esta destinada a aplicaciones donde el
espacio eslimitado olamarcaya cuentaconun
contexto suficiente para serreconocida, como
iconos, favicons, redes sociales o elementos de
pegueno formato.
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Ejemplos deusocon
los colores corporativos.
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3b Area de
seguridad

El area de seguridad establece la distancia
minima que debe respetarse entre el logotipoy
cualquier otro elemento de lacomposicion. Su
objetivo es preservarla claridady el protagonismo
delamarca, evitando interferencias visuales.

No obstante, estanormano debe entenderse
como un margen fijo respecto al soporte, sino
como un criterio de convivencia entre elementos.
Porello, el logotipo podra aproximarse alos
limites del formato siempre que su legibilidady
reconocimiento permanezcan intactos.

El area de seguridad de las versiones principal y
horizontal se define tomando como referencia el
ancho delacontraformainteriorde laletra “a” de
VIDCLIMA. Enlaversionreducida, esta medida
equivale auna quinta parte del ancho total del
isotipo.
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3c Adaptabilidad
de la marca

Unaidentidad ha de estar preparada para
serflexibley porende, capaz de adaptarse
adiferentes formatos, soportesy contextos

de aplicacioén sin perder coherencia ni
reconocimiento. Cadauna de las versiones del
logotipo responde a necesidades especificas
de uso, garantizando unarepresentacionclaray
consistente de lamarca en cualquier entorno.

La version principal sera siempre la opcion
preferente y debera utilizarse siempre que el
espacio disponible lo permita. En aplicaciones
conformatos mas horizontales o composiciones
de alturareducida, podra emplearse la version
horizontal para optimizar suintegracion sin
comprometerlalegibilidad.

La versionreducida, compuesta unicamente
porelisotipo, esta destinada a aplicaciones de
pequeno formato o aaquellos casosenlos quela
marca ya disponga del contexto suficiente para
serreconocida. Suuso permite manteneruna
identidad soliday facilmente identificable incluso
en espacios limitados.

vidclima
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3d Usos
incorrectos

Eluso correcto de laidentidad visual es esencial *

para preservarla coherenciay elreconocimiento /| 4

de lamarca. Cualquier aplicacion que se aleje r.l |
delasnormas establecidas en este manual \[idcllma VI -'C IITIB
puede afectar a su legibilidad, personalidady o tecnoldgica SL.
consistencia. A continuacion se muestran algunos

ejemplos de usos que deberan evitarse:

- Respetar siempre las proporciones originales

dellogotipo.
- Mantenerla composicion definida en este *r-l |* H' i
ertepertacomp videlima % vidclima

- Aplicarunicamente |la paleta cromatica
corporativa.

- Utilizar exclusivamente las tipografias oficiales.

- Preservarla simplicidad dellogotipo, evitando
efectosy degradados.

%
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- Noincorporar elementos que alterenla
identidad de lamarca.
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4a Paleta

La paletade colores nace delaobservacionde
la propiavidy de suentorno. Lostonosverdesy
azulados evocan la naturalezay la sostenibilidad,
mientras que sus matices mas vivos aportan

un caracter contemporaneoy tecnologico,
reforzando lavocacioninnovadora del proyecto.

Los cuatro colores principales han sido
optimizados para garantizar una reproduccion fiel
tanto en soportes digitales como impresos. Sin
embargo, el verde vibrante constituye un elemento
diferencial de laidentidad visual. Debido ala
intensidad y luminosidad que lo caracterizan, su
reproduccion enimpresion mediante cuatricromia
(CMYK) no permite alcanzar el mismo resultado que
enpantalla.

Por este motivo, siempre que se desee conservar
sumaxima viveza en aplicacionesimpresas, debera
utilizarse la tinta Pantone 802 C, especialmente
seleccionada parareproducireste colorconla
intensidad prevista enlaidentidad de lamarca.

Nota: En aplicaciones impresas donde no sea posible utilizar
tintas directas, el verde corporativo debera sustituirse por
su equivalente CMYK mas cercano, asumiendo la pérdida de

intensidad propia de este sistema de impresion.
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Hex
RGB

Hex
RGB
CMYK

#OA2E36
10,46, 54
94,62,54,63

#FFFFFF
255,255,255
0,0,0,0

#H29A663
41,166, 99
77,5,76,0




4b Proporciones
de uso

La paleta cromatica ha sido concebida para
mantener un equilibrio entre la claridad, la
naturalezaylainnovacion. Cada color desempena
un papel especifico dentro del sistema visual,
porlo que su aplicacion deberespetarlas
proporciones recomendadas para preservarla
coherencia de laidentidad.

Los tonos neutros actuan como base dela
comunicacion, mientras que los verdes aportan
personalidady dinamismo. El verde vibrante, por
su altaintensidad visual, debe utilizarse como
colorde acento, reservandose para destacar
informacionrelevante, elementos interactivos o
recursos graficos concretos.
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4c Contraste
accesibilidad

Una correcta combinacion delos colores
corporativos no solo refuerza laidentidad visual,
sino que también garantiza unalectura claray una
experiencia accesible en cualquier soporte.

Entodaslas aplicaciones deberd mantenerse
un contraste suficiente entre el textoy el fondo,
priorizando siempre la claridad de lectura.
Serecomienda emplearlas combinaciones
cromaticas definidas en este manualy evitar
aquellas que puedan dificultar la percepcion del
contenido o comprometerla accesibilidad.

La eleccion del colordellogotipo tambiéen debera
responder siempre a criterios de legibilidady
contraste. Enfuncion delfondo, se empleara

la version que mejor garantice su visibilidad 'y
reconocimiento.
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Buena legibilidad

Cadavariedad de uva
encierra una historia
unica, moldeada porel
clima, el sueloy elpaso
del tiempo.

Cadavariedad de uva
encierra una historia
unica, moldeada porel
clima, el sueloy el paso
del tiempo.

Mala legibilidad

Cadavariedad de uva
encierra una historia
unica, moldsada porel
clima, el sueloy el paso
deltiempo.

Cadavariedad de uva
encierrauna historia
Unica, moldeada porel
clima, el sueloy el paso
deltiempo.

Cadavariedad de uva
encierrauna historia
unica, moldeada porel
clima, el sueloy el paso
del tiempo.

Cadavariedad de uya

Cadavariedad de uva
encierrauna historia
Unica, moldeada porel
clima, el sueloy el paso
del tiempo.

Cadavariedad de uva
encierra una historia
unica, moldeada porel
clima, el sueloy elpaso
deltiempo.
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5a Principal y
secundaria

Prompt es la tipografia principal de laidentidad.
Suuso sereserva para titulos, encabezadosy
elementos destacados, aportando personalidad
y una presencia visual sélida. Aunque la version
Bold serala de uso predominante, podran
emplearse otros pesos de la familia cuando la
composicion o lajerarquia visual lo requieran.

Plus Jakarta Sans actua como tipografia de apoyo
y se utilizara principalmente en cuerpos de textoy
contenidos de lectura continua. Su peso Regular
serala opcion habitual, pudiendo combinarse
conotras variantes de la familia para destacar
palabras, crear jerarquias o enfatizarinformacion
especifica.

Ambas tipografias estan disponibles de forma
gratuita a través de Google Fonts, o que facilita
suimplementaciony garantiza una aplicacion
coherente en cualquier entorno, tanto impreso
como digital.

Promt Bold

ABCDEFGHIJKLMNNO
PQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmniio
pqrstuvwxyz

1234567890

Plus Jakarta Sans

ABCDEFGHIJKLMNNO
PQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnno
parstuvwxyz

1234567890



5b Jerarquia
tipografica

Unajerarquia tipografica clara permite organizarla

informaciony facilitar sulectura.
Titulos

Se compondran siempre con la tipografia
Prompt, utilizando preferentemente su peso
Bold. Deberan presentaruntamafno claramente
superior al del cuerpo de texto para establecer
unajerarquiavisual evidente. Siempre que
seaposible, se evitaranlos saltos delinea
innecesarios, apostando por titulos breves.

Subtitulos

Los subtitulos serviran paraintroducir nuevos
blogues de contenido y organizar lainformacion
dentro de lacomposicion. Se utilizaran con Plus
Jakarta Sans en un peso superior al del cuerpo
de textoy ayudandonos de los distintos colores
corporativos.

Titulo

Cuerpo texto

4a Paleta

La paleta de colores nace delaobservacion
de la propiavidy de suentorno:

Colores principales

Los cuatro colores principales han

sido optimizados para garantizaruna
reproduccion fiel tanto en soportes
digitales como impresos. Sinembargo,
elverde vibrante constituye un elemento
diferencial de laidentidad visual.

Nota: En aplicaciones impresas donde no sea posible
utilizar tintas directas se utilizara un Pantone.




Cuerpo de texto

Se compondra con Plus Jakarta Sans en su peso
Regular. Los parrafos se alinearan siempre ala
izquierda, evitando tanto lajustificacion comola
separacion de palabras. Los distintos pesos de la
familia podran utilizarse para destacar términos o
ideas clave.

Notas

Las notas se reservaran parainformacion
complementaria, aclaraciones oindicaciones de
apoyo. Se compondran enun tamano inferior al
cuerpo de textoy podran emplear estilos comola
cursiva oun color secundario para diferenciarlas
del contenido principal.

Subtitulo

Palabra destacada

Nota

4a Paleta

La paleta de colores nace delaobservacion
de la propiavidy de suentorno:

Colores principales

Los cuatro colores principales han

sido optimizados para garantizaruna
reproduccion fiel tanto en soportes
digitales como impresos. Sinembargo,
el verde vibrante constituye un elemento
diferencial de laidentidad visual.

Nota: En aplicaciones impresas donde no sea posible
utilizar tintas directas se utilizara un Pantone.




6 Elementos graficos
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6a Recursos
g I‘afl COS Masas de color Isotipo como recurso

Los recursos graficos amplian el lenguaje visual
delamarcay aportan dinamismo a laidentidad
sin perder coherencia. Todos ellos nacen de las
formas, coloresy conceptos presentesenla
marca, permitiendo construir composiciones
versatiles, reconociblesy alineadas con su
caracter tecnoldgicoy natural.

Masas de color

Las masas de colorayudan a estructurarla
composicion, generar jerarquias visualesy aportar
equilibrio. Podran utilizarse como fondos, bloques
o superficies de apoyo, respetando siempre

las proporciones cromaticas definidas en este
manual.

Isotipo como recurso

Gracias a sugeometria, el isotipo puede
emplearse mas alla dellogotipo, funcionando
como un elemento grafico de apoyo. Su

forma permite crear desde pequenos detalles
decorativos hasta grandes composiciones que
aportan personalidad sin perderreconocimiento.

26



Lineas rectas y onduladas

Las lineasrectasy onduladas evocanla estructura
del ADNYy el analisis cientifico, reforzando
elvinculo entre investigacion, tecnologia e
innovacion. Se utilizaran como elementos sutiles
paraconectar contenidos o acompanarla
composicion.

Geometrias

Las formas geométricas irregulares, inspiradas
enlasiluetadelisotipo, aportanritmoy
dinamismo alaidentidad. Suuso permite generar
composiciones contemporaneas manteniendo un
lenguaje visual coherente.

Resaltados

Los subrayadosy destacados en colores
vibrantes sirven para dirigir la atencion hacia
informacionrelevante. Su aplicacion debera ser
puntual, utilizandose como recurso de énfasis y no
como elemento predominante.

Contraste cromatico

Eluso de contrastes marcados entre los colores
corporativos refuerzala personalidad de lamarca
y favorece una comunicacion claray visualmente
atractiva. Estas combinaciones deberanrespetar
siempre los criterios de legibilidad y accesibilidad
definidos en el sistema de identidad.
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Lineas rectas y onduladas

Geometrias

=

Resaltados

Soy un texto destacado

(Y me caracterizo por destacar)

Contraste cromatico




6b Fotografia /
estilo visual

Lasimagenes utilizadas por VIDCLIMA deberan
reflejarlos valores de innovacion, conocimiento
y sostenibilidad que definen el proyecto. Ya sean
de produccion propia o procedentes de bancos
deimagenes, deberan mantener siempre una alta
calidad técnicay una estética coherente conla
identidad de la marca.

Se priorizaran fotografias luminosas, naturales
y de aspecto contemporaneo que representen
el entorno vitivinicola desde una perspectiva
cientificay tecnoldgica.

Se priorizaranimagenes de vinedos y paisajes,
detalles de hojas, racimosy variedades de vid,
tecnologia aplicada al cultivo, procesos de
investigaciony trabajo de campo. Se evitaran
fotografias de bajaresolucion o con tratamientos
excesivos.




7 Aplicaciones
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7a Papeleria
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El cambio climatico esta transformando las
condiciones en las que tradicionalmente se ha
cultivadola vid. El aumento de las temperaturas, la
alteracion de los ciclos de lluviay la mayor
frecuencia de fenomenos extremos obligan al
sector vitivinicola a replantear sus estrategias de
cultivo.

Comprender como responde cada variedad a
estos nuevos escenarios es fundamental para
preservarla diversidad del vinedo y garantizar una
produccion mas sostenible y resiliente en las

PRETES ElERCkS: “Tecnologia al servicio
de la viticultura, con el
objetivo de preservar
variedades frente al
cambio climéatico”

“Tecnologia al servicio
de la viticultura, con el

La capacidad de adaptacion de las variedades de objetivo de preservar
vid seré uno de los factores clave para afrontar los variedades frente al
desafios del cambio climatico.

cambio climatico”
Laintegracion de datos climaticos, agronomicos y
fisiolégicos permite comprender mejor el
comportamiento de cada cultivo, facilitando
decisiones mas precisas y sostenibles.

Apostar por lainnovacién supone no solo mejorar
la produccion, sino también proteger el
patrimonio vitivinicola y garantizar su continuidad
enun entorno en constante evolucion.
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7b Firma de email

Alicia Estefania Garcia
Comunicaciéony marketing

983000000
Valladolid, Espaha




7c Botella
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7d Merchandising
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Un proyecto creado por:

mente GRAPHIC
menta @ Sampos


https://graphicbamboo.es/
https://www.mentementa.es/

